Un nuovo Logo per l’ETI
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Il progetto Altre Scene 05, partito a chiusura di stagione dai teatri direttamente gestiti e diffuso sino ad ottobre ad altre realtà italiane, articolato sul territorio nazionale per promuovere l’innovazione dei linguaggi, rappresenta l’occasione migliore per l’Ente di presentare un nuovo logo. L’Eti si affida, infatti, ad un marchio che lo rappresenti, nel voler affermare una necessaria evoluzione di compiti e funzioni, e per ribadire un nuovo rapporto rispetto alle istanze della scena italiana.
Un poliedro regolare, una “forma aurea”, per indicare solidità e chiarezza d’intenti: un marchio d’identità e di qualità, a segnare le iniziative che l’Ente andrà a progettare e a promuovere.
È un segno grafico dalla forte riconoscibilità, un cubo in cui ogni faccia ha la stessa importanza e lo stesso peso nell’economia del lavoro e dell’investimento di risorse ed energie: non solo i vari progetti, nazionali ed internazionali, ma in primis la relazione con i diversi territori che si vanno a toccare. A partire, naturalmente, dal rapporto con i teatri direttamente gestiti, che nei quattro loghi specifici contengono l’Eti, ne sono parte integrante, prima espressione della sua politica culturale.
Il nuovo logo dell’Eti è stato realizzato dalla Socialdesign di Firenze, diretta da Walter Sardonini.
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